PERDIGAO VAI GERAR MAIS MIL EMPREGOS
E INVESTIR R$ 130 MILHOES EM 2002

A Perdigéo vai gerar mais mil novos empregos no decorrer de 2002. A
expansao de postos de trabalho, apesar dos permanentes avancos tecnoldgicos
da companhia, e o aperfeicoamento de mao-de-obra tém sido uma politica
constante da empresa, que hoje conta com mais de 21 mil funcionarios.

A previsdo de investimentos para o proximo exercicio € de R$ 130
milhdes, o que representa crescimento de cerca de 10% em relagdo a 2001. Os
recursos serdo direcionados a expansdo, modernizacdo e aumento de
produtividade de todas as unidades da companhia localizadas no Sul do Pais
(Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Parana) e em Goiés.

O ano encerra-se com uma estimativa de faturamento superior a R$ 2,7
bilhdes, cifra equivalente a um aumento de 38% em comparacdo a 2000.
Segundo o presidente da Perdigdo, Nildemar Secches, as projecoes para 2002
indicam crescimento ao redor de 10% em volumes e préximo a 18% em
valores.

Secches adianta que o quadro econdmico sobre o qual foi tracado o
planejamento da empresa para o proximo ano prevé que o PIB crescera 3% e a
inflagdo anual ficarda em torno de 5%. O ddlar, de acordo com 0 executivo,
devera sofrer oscilagdes ao longo do ano, mas fechara o periodo com um
crescimento moderado em comparacdo a variagdo que esta sendo registrada
em 2001.

Apdés um periodo bastante favoravel as exportacdes, aguarda-se um
cenario mais estavel durante 2002, considerando-se o acelerado crescimento
verificado este ano. A expectativa deve-se as indica¢Bes de recessdo mundial e
ao fim do ciclo dos problemas sanitarios, contornado recentemente na Europa.
No atual exercicio, as exportacdes deverdo superar a casa de R$ 1 bilhdo, valor
gue representa 37% do faturamento bruto da empresa. Em 2002, calcula-se
que as vendas no exterior crescam 20% em valor.

Com relacdo as principais matérias primas, o presidente da Perdigéao
estima para 0 ano que vem aumento expressivo de custo do milho, em funcéo
da valorizacdo cambial e da previsdo de safra menor a colhida este ano.
Embora também seja esperado aumento no custo da soja, este devera ser
menor se comparado ao que se calcula para o milho.

A Perdigao mantera em 2002 a politica agressiva de langcamentos, que
a destaca entre as principais empresas produtoras de alimentos do Brasil. Estdo
previstos 42 lancamentos, consolidando seu mix em 400 produtos no mercado
interno. Sempre fundamentados na exceléncia da qualidade e diversificacéao,
em atendimento as exigéncias do consumidor moderno, a preferéncia pelos
produtos da empresa reflete-se na constante elevagdo do market share. De
acordo com dados do Instituto Nielsen, no acumulado do ano a participacéo do
segmento de industrializados ficou em 24,2%, enquanto 0s congelados
chegaram a 31,1% e o0 segmento de pratos prontos congelados de massas
conquistou uma fatia de 31,8%.



INTERNACIONALIZACAO

Recentemente, a Perdigdo tomou duas importantes iniciativas para
acelerar seu processo de internacionalizagdo. A primeira foi a criagdo da marca
Perdix, para produtos destinados a exportacdo. O objetivo € fortalecer ainda
mais a presenca da empresa no mercado internacional.

A marca serd utilizada inicialmente em novos mercados a serem
conquistados para a comercializacdo de produtos processados. A escolha do
nome é resultado de pesquisas que o indicaram como de facil identificacdo com
a empresa, pois reforca atributos positivos da Perdigao, como forga e sucesso.

A outra medida voltada a internacionalizacdo foi a criacdo da Perdigéo
Italia, cuja meta é avancar ndo s6 no mercado italiano, mas também em
regides até entdo inexploradas, como a Grécia e 0s paises que formavam a
antiga lugoslavia.

Ligada a estrutura da diretoria de comércio exterior, a Perdigdo Italia
terd uma central de marketing, logistica e vendas, instalada em Bolonha. A
empresa mantera armazéns terceirizados no porto de Génova para estocagem
de produtos. O foco da companhia, a partir da unidade italiana, é o mercado de
aves, fornecendo inicialmente matérias-primas para abastecer industrias
processadoras e o setor de food service. A médio prazo, o plano é introduzir a
linha de produtos processados, de maior valor agregado, que chegara ao varejo
com a marca Perdix estampada nas embalagens. A empresa vai desenvolver
também produtos com a marca de terceiros.
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